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Del árbol nuevo en 
^Icam'mo antiguo 

Soplan aires de cambio en el 
periodismo. Al igual que en 
todas las profesiones. Pero ese 
cambio no es el resultado de 
un cataclismo repentino provo- 
cado por la crisis económica 
mundial. Esos nuevos vientos 
no se cuelan por una rendija, 
después de haberse derrum- 
bado el edificio entero. La que 
sopla en las redacciones, en los 
estudios de televisión, en las 
cabinas de radio, es la nueva 
brisa suave que levanta el 
polvo antiguo del camino, que 
remueve la hojarasca en la cu- 
neta, y que trae desde lejos el 
rumor sordo aún, pero crecien- 
te, de una tormenta que anun- 
cia lluvia fresca. Como esa brisa 
que de pronto torna a viento, 
que huele a patio viejo con ma- 
cetas, y a mar embravecida. 

Algo nuevo se mueve desde 
hace tiempo en el periodismo, 
desde sus más profundas raí- 
ces. Y ahora, ese algo nuevo 
hace reverdecer hasta las hojas 
más altas y alejadas. El viejo 
árbol del Periodismo, del que 
brotan las ramas de los avisos, 
de las relaciones de sucesos, 
del reporterismo e incluso de la 
literatura, no está cerca de con- 
vertirse en leña, sino justo todo 
lo contrario: está cerca de en- 
gendrar nuevos retoños por los 
que corra savia nueva. La savia 
del Nuevo Periodismo. 

No hay que aventurarse en 
terrenos baldíos, ni sembrar en 
eriales yermos que nada nos 
darán. Hay que tener calma, y 
no apresurarse por recoger 
unos frutos de los cuales toda- 
vía no sabemos nada. Pero lo 
que sí tenemos que tener en 
cuenta es que este nuevo vas- 
tago no es una rama más del 
Periodismo, sino su extensión, 
su descendencia, su evolución. 
Y hay que tratarlo con mimo, 
porque de él depende el futuro 
de la profesión. 

Pero también hay que impe- 
dir que nadie mate al árbol 
padre cuando haya nacido su 
hijo. Como tampoco hay que 
obstinarse por sembrar el vas- 
tago junto a caminos pedrego- 
sos y embarrados, sino que hay 
que colocarlo junto a la senda 
limpia y luminosa. 

Alzad ahora la vista, compa- 
ñeros. No os dejéis amedrentar 
por la tormenta. Allá al frente 
algo nuevo nos aguarda. 



información al día 



Rourés anuncia que "esta 
borrachera de fútbol en 
abierto'' acabará en junio 



Jaume Rourés, propietario de 
un tercio de la productora au- 
diovisual Mediapro -accionista 
mayoritaria de laSexta y el dia- 
rio Público-, declaró la semana 
pasada en una rueda de prensa 
que "esta borrachera de fútbol 
en abierto" acabará en junio. 
Con ello, el directivo dio a en- 
tender que la llamada "guerra 
del fútbol" -que enfrente desde 
hace tres temporadas a Audio- 
visual Sport, propiedad del 
Grupo PRISA, con la propia 
Mediapro- llegará a su fin una 
vez finalice el presente campe- 
onato de Liga, dentro de tres 
semanas. 

Rourés aseguró que, a partir 
de la próxima temporada, el 
único partido que se emitirá en 
abierto será el de los sábados, 
pues a ello le obliga la Ley de 
Interés General Audiovisual. No 
obstante, afirmó que aún no se 
ha concretado la explotación 
de los derechos de imagen 
para estos partidos, como tam- 
poco para los encuentros de 
los domingos a las 21 horas, de 
cuya explotación disfruta hasta 
ahora Canal+. 

Asimismo, Rourés dijo que a 
través de GolTV, la plataforma 



de TDT de pago de Mediapro, 
se emitirán dos o tres partidos 
de Primera División, una cifra 
similar de encuentros de Se- 
gunda y una selección de en- 
frentamientos de las princi- 
pales ligas extranjeras. Según el 
accionista de Mediapro, "el 
abono mensual contendrá de 
20 a 24 partidos, por un precio 
nunca superior a 18 euros". 

Puja por los derechos 

Tras este anuncio de Rourés, 
Mediapro, que cuenta con los 
derechos de la mayoría de clu- 
bes de Primera y Segunda Divi- 
sión, remitió una carta a todos 
los operadores de televisión 
con cobertura nacional, inclui- 
da laSexta, con el fin de infor- 
marles de que los derechos de 
imagen de la Liga y la Copa de 
la temporada 2009/2010 están 
abiertos a concurso. Ésta es 
una forma de amortizar los 
2.000 millones de euros que la 
productora invirtió en derechos 
televisivos de los equipos. 

Según las informaciones de 
la propia Mediapro, se han 
ofertado dos paquetes. Uno de 
ellos contiene el partido los sá- 
bados, mientras que el se- 




Jaume Rourés, accionista de Mediapro 



gundo incluye el partido del 
domingo que actualmente re- 
transmite Canal+. Los partidos 
de Segunda -incluyendo el del 
domingo a las 12 horas, tam- 
bién de pago-, se reparten 
entre los dos paquetes, al igual 
que sucede con los resúmenes 
de los encuentros. 



Responsables de Mediapro 
han mantenido durante esta 
semana negociaciones con Au- 
diovisual Sport, propiedad de 
Sogecable, ya que de los dere- 
chos del fútbol depende Digi- 
tal +, si bien esta empresa 
tendrá que pujar por ellos, 
como el resto de cadenas. 



El Gobierno promete eliminar la 
publicidad de TVE en octubre 



La vicepresidente primera del 
Gobierno, María Teresa Fernán- 
dez de la Vega, prometió el pa- 
sado miércoles, en una reunión 
con el Consejo de Administra- 
ción de RTVE, que la televisión 
pública del Estado dejará de 
emitir publicidad a partir del 
otoño próximo, en consecuen- 
cia con el anuncio que ya había 
realizado a mediados del mes 
pasado el propio presidente, 
José Luis Rodríguez Zapatero. 

Esta medida fue aplaudida 



por las cadenas prívadas en el 
momento de su anuncio, aun- 
que se mostraron escépticas 
acerca de los planes del Go- 
bierno para subsanar el agujero 
de financiación que dejará la 
publicidad -cubre la mitad del 
gasto de TVE, en torno a 600 
millones de euros-. Para las 
emisoras privadas también 
tuvo respuesta De la Vega: 
RTVE se financiará con una par- 
tida de los Presupuestos Gene- 
rales del Estado, consistente en 



550 millones de euros, junto 
con varios impuestos: uno del 
3% sobre el volumen bruto de 
explotación de las cadenas pri- 
vadas, otro del 0,9% sobre la 
facturación de las empresas de 
telecomunicaciones, junto con 
otros menores. 

Las críticas a esta medida no 
han tardado en llegar, y las 
emisoras privadas han manifes- 
tado su descontento con los 
planes del Gobierno. Le han se- 
guido las teleoperadoras, que 



han amenazado con subir las 

tarifas a los usuarios para su- 
fragar el gasto. Así lo manifestó 
Jesús Banegas, presidente de la 
Asociación de Empresas de 
Tecnologías de la Información y 
Comunicaciones de España 
(AETIC), quien aseguró que es 
un "sin sentido" que el Estado 
imponga a empresas privadas 
la financiación de la mitad del 
gasto de un ente público como 
RTVE. 

Junto a estos impuestos, De 
la Vega anunció que la cadena 
pública recibirá el 80% de la re- 
caudación de la nueva tasa por 
el uso del espacio radioeléc- 
trico, que ha entrado en vigor 
este mismo año. 



entrevísta_gregorío verdugo 

» ...yjack daniel's se metió a reportero I 



Gregorio Verdugo es un filólogo sevillano, trabajador de la 
empresa municipal de autobuses, Tussam, que un día creó un 
blog para, tras el seudónimo de Jack Daniel's, contar ai 
mundo historias acerca de las cosas que veía y vivía. Hoy es 
toda una personalidad en la red, y nos habla de periodismo. 



Un filólogo que en la madu- 
rez se mete a periodista. ¿De 
dónde te vinieron las ganas? 

Pues de un día que me caí de 
la cama, hace un montón de 
años (ríe). Cuando estaba en el 
instituto, mi padre nunca me 
dejaba irme a la calle si no me 
sabía la lección. Como estudi- 
aba rápido y mi padre me 
mandaba de vuelta al cuarto, 
empecé a leer novelas. Siempre 
me ha obsesionado contar 
cosas. He hecho periodismo 
durante toda mi vida, siempre 
sin cobrar un duro, pero nunca 
me dio por estudiarlo, porque 
en mi época no había Perio- 
dismo en Sevilla, así que hice 
Filología. Ahora he podido es- 
tudiarlo aquí, aunque con- 
sidero que no hace falta un 
título ni para contar lo que pasa 
ni para hacerlo bien. 

¿Piensas dedicarte a ello? Y lo 
más importante, ¿crees que 
lo conseguirás? 

Ya lo hago, durante más 
tiempo incluso del que le 
dedico a la carrera (ríe). Me 



pienso dedicar a ello pero 
como hasta ahora, como una 
cosa vocacional, que si alguna 
vez me da algún beneficio 
económico o de otro tipo, pues 
bienvenido. Si no, lo haré 
porque me gusta contar histo- 
rias. Enterarme de ellas, elabo- 
rarlas y contarlas. Aunque 
ahora lo hago con más intensi- 
dad que antes, yo lo seguiré 
haciendo siempre así. Luego, si 
algún día viene otra cosa, ya 
veremos. 

¿Cómo ves la realidad del pe- 
riodismo? ¿Tan negra como 
la pintan? 

Es que yo estoy de acuerdo con 
lo que decía el otro día Manuel 
Almeida, que hay dos crisis 
dentro de la crisis de la prensa. 
Una es, evidentemente, la crisis 
de los medios, como modelo 
de negocio. Se habla de que 
los modelos de negocio del pe- 
riodismo actual van a desa- 
parecer. Esto es relativo, pero a 
la vez es una realidad que está 
afectando a la parte más débil 
del periodismo, que son los pe- 



riodistas. üt"r"a^osa es la crisis 
del periodismo como con- 
cepto. Tener claro de que pe- 
riodismo es saber contar una 
historia sin importar qué medio 
uses para contarla. Pero eso 
hay gente que no lo tiene claro. 

Hemos visto que, a pesar de 
tu edad, te has adaptado 
pronto a las nuevas herra- 



torno muy propicio para apren- 
der, porque se colabora y com- 
parte mucho. Pero has de tener 
en cuenta que Internet supone 
una gran explosión de libertad 
para la generación que cumplió 
la mayoría de edad cuando 
murió Franco. Es más, yo estoy 
convencido de que Internet es 
una herramienta que puede 
cambiar el mundo si nosotros. 



La colaboración entre los medios y 
los ciudadanos es fundamental. Lo 
que la gente quiere es participar en 
los medios, porque tiene derecho, y 
por eso está funcionando 



mientas de Internet. ¿Te cos- 
tó mucho? 

No, yo creo que es voluntad 
más que nada. Las nuevas tec- 
nologías no son ni más ni 
menos difíciles. Puede que al- 
gunos tengamos más habili- 
dades que otros a la hora de 
usarlas. Pero básicamente es 
voluntad, y que te guste. Yo 
tengo mis limitaciones con la 
imagen y el vídeo, pero tengo 
voluntad de aprender a usarlos. 
No me costó mucho tiempo 
adaptarme y he aprendido 
rápido, ya que la red es un en- 



los usuarios, tenemos la volun- 
tad de orientarla en esa direc- 
ción y usarla con ese fin. 

En Internet, el nombre de 
Jack Daniel's es cada vez más 
conocido -y no sólo por el 
whisky destilado-. ¿Cómo te 
has labrado ese reconoci- 
miento y esa notoriedad? 
Bueno, yo ya estoy pensando 
en pedirle derechos de imagen 
al del whiskey, porque la publi- 
cidad que le estoy haciendo es 
menuda (risas). Es el fruto de 
mucho trabajo, de mucha 






NIE 'S -LOG 



Dos sobre las crisis 



"NnfueelperfodÍEnH, fue y sf^ue siendo la OMS, 
que no rp^iandp ante nadie, y que, precisamente 
por e»T en su yii dilatada historia ha dado 
lintomas de una permeabilidad más que 
^D^pechasa a cierlo^ grupas de presían. ¿Por qué 
recomienda prevenir la imprc^able expansión de 
la epidemia a lospai»i ruM pobres, donde la 
gente muere a charras ahora y de olraí cosas, de 
las de siempre 7 ¿Por qué somos tan eficaces a la 
hora de coFocar enel tercer mundo armas, 
anticonceptivos y condones caducados, y no 
somos cí^aces de dejarles producir fármacos 
genéHcos ni de hacerles llegar aumentos de 
nuestros brutales ewedenles? ¿Quefemos que 
vivan o que mueran^ De esto, quizá, si tenga algo 
de f ulpa el perlodisnu." 






I gripe porcina 



"La nueva máxima responsable eco no mk a, Elena 
Salgado, decía el miércoles pasado que hay 
"brotes verdes" en nuestra economiar Deben de 
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El Bíog de Jack Daniel's 

Éste es el título de la bitácora personal de Gregorio Verdugo, en la 
que a diario publica todo tipo de entradas, desde reflexiones per- 
sonales a artículos periodísticos, pero siempre con el inconfundible 
sello crítico. Irónico y mordaz del que hace gala. Si bien desde hace 
bastante tiempo este blog tiene un tono eminentemente periodís- 
tico, Gregorio asegura que nació como homenaje a un amigo que 
padeció un grave problema de salud. "Este compañero mío y yo 
solíamos salir juntos algunas noches, y siempre bebíamos Jack 
Daniel's", comenta. Desde que lo abrió, Gregorio ha contado y co- 
mentado en este cuaderno virtual todo lo que ha acontecido a su 
alrededor, y afirma que "al principio me centraba en mi propio bar- 
rio. Ciudad Jardín, y en temas de la ciudad de Sevilla y, quizá de los 
alrededores". "De hecho, al principio tenía una cabecera en la que 
aparecía un vagabundo, un personaje que solía ver por mi barrio y 
que, en el fondo, casaba un poco con el nombre de Jack Daniel's", 
relata con nostalgia. 



*3* 




ttp://elblogdejackdaniels.blogspot. com 
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constancia, de aprender nnucho 
de la gente que está en Inter- 
net haciendo cosas muy bue- 
nas. También voy probando, 
experimentando, combinan- 
do... Poco a poco, el trabajo va 
dando sus frutos. Yo estoy con- 
tento, y como lo liago por vo- 
cación, cualquier cosa que me 
viene es un premio. Yo espero 
que el blog siga siendo una re- 
ferencia y también que ese cír- 
culo de actividad virtual en 
torno a él siga creciendo. 

Creo que estás de acuerdo 
con que es necesario para un 
periodista estar en Internet, 
pero, ¿qué grado de impor- 
tancia le das a la Red? ¿Es la 
nueva tierra prometida, o por 
el contrario se está vendien- 
do demasiado humo? 
Hombre, yo creo que, como 
todas las cosas que crean ex- 
pectativas, se hinchará dema- 
siado la burbuja. Pero sí tengo 
claro que una buena parte del 
periodismo del futuro va a 
pasar por la red obligatoria- 
mente. Que luego pase por el 
papel o por otros sitios nuevos, 
dependerá de otras historias. 
Como dice David Beriain, el pe- 
riodismo se está convirtiendo 
en una cuestión de marca, y el 
sitio ideal para crearte una 
marca y un curriculum como 
periodista es la red, porque no 
te cuesta nada editar los con- 
tenidos, ni publicarlos, ni de- 
pendes de un editor que te 
controla los temas. Y de hecho, 
los nuevos medios están bus- 
cando periodistas en la red. En 
papel los están echando. 



noticias están disparadas. Y 
aunque para los que no somos 
nativos digitales leer en papel 
es algo que produce placer, sí 
es cierto que la lectura es un 
hábito social que no te lo quita 
la máquina. Es una cuestión de 
adaptación. Internet no va a 
hacer desaparecer el papel, 
sino que se complementará 
con él. Creo que los diarios de 
papel quedarán para el análisis 
del fin de semana, y yo reivindi- 
caría esa costumbre de los pe- 
riódicos del XIX de ser la plata- 
forma para los escritores de fic- 
ción, algo que se ha perdido. 

¿Qué opinas del fenómeno 
del periodismo ciudadano? 
¿Crees que es viable o sim- 
plemente es cancamusa? 

Lo que se conoce como perio- 
dismo ciudadano, que es la 
participación de los ciudadanos 
en la elaboración de los 
medios, es una realidad, es via- 
ble y está demostrado en la 
red. Otra cosa es que sea perio- 
dismo. El periodismo siempre 
es ciudadano porque es un ciu- 
dadano el que lo elabora. Lo 
que pasa es que el que lo hace 
con arreglo a ciertas normas y 
códigos es periodista, y el que 
no hace eso, pues no lo es. 

En el periodismo de Internet, 
sobre todo en el mundo de 
los blogs, se tiende a la co- 
laboración e incluso a la inte- 
gración. ¿Crees que seguirá 
existiendo en un futuro? 
La colaboración en los medios 
es fundamental. De momento 
sólo son colaborativos los na- 



No veo por qué el periodismo digital 
tiene que excluir al tradicional. Más 
bien creo que se complementarán, y 
los diarios de papel quedarán para 
los análisis del fin de semana 



Se afirma que el nuevo mo- 
delo de negocio del Perio- 
dismo está en Internet. ¿Opi- 
nas lo mismo, o piensas que 
los soportes clásicos tendrán 
peso durante algún tiempo? 
Yo es que no veo por qué uno 
tiene que excluir a otro. Los ne- 
gocios cambian, se transfor- 
man, se adaptan a las cir- 
cunstancias. El periodismo an- 
tes vendía porque era la fuente 
de noticias. Hoy las fuentes de 



tivos digitales, como Soitu o 
Lalnformación. Son medios que 
han sabido ver que el ciu- 
dadano es una fuente. Está 
claro que funciona y que es lo 
que la gente quiere: participar. 
Y tienen derecho, porque la in- 
formación nunca ha sido del 
periodista ni del medio, sino 
del ciudadano. 

Cuando se habla del nuevo 
periodismo, básicamente se 




presta atención a los so- 
portes, pero no se habla del 
contenido. ¿Piensas que debe 
haber una purga en la forma 
de hacer periodismo actual? 
En el periodismo, cada uno es 
más o menos brillante, como 
en todas las profesiones. Y hay 
unas normas que obligan a 
fabricar el producto de una de- 
terminada manera. El que no 
cumple eso, no está haciendo 
periodismo en condiciones. 
Hay periodistas que en los 
blogs hacen buen periodismo, 
y otros que simplemente hacen 
opinión u otra cosa, y cuando 
les da la gana, pues hacen un 
artículo periodístico. Es algo 
que pasa con mi blog, que es 
personal y escribo lo que me 
da la gana, y si quiero escribir 
una información periodística, 
sé cómo hacerlo. 

¿Como ves la formación que 
se da en las facultades? 

Hay un problema general en 
toda la universidad: que se 
confunden enseñanza y cul- 
tura. La cultura no te la dan en 
una facultad. Eso es una actitud 
ante la vida, de querer com- 
prender el mundo y por qué las 
cosas son como son. Es un 
posicionamiento personal. Un 
periodista debe tener una gran 



cultura. Cuanta más, mejor. Y 
eso es un problema de en- 
foque de la enseñanza, que se 
dirige al aprendizaje y olvida la 
cultura. Hay que enseñar a la 
gente no sólo a aprender, sino 
también a pensar. 

¿Confías en que la situación 
del periodismo se arreglará? 

La del periodismo, sí. Mientras 
haya alguien que tenga la 
necesidad de contar una histo- 
ria, el periodismo tiene futuro. 
El periodista, en cambio, se va a 
tener que adaptar. Si quiere 
vivir bien y conducir muchos 
BMW, lo va a tener crudo (ríe). 
Pero bueno, es posible vivir 
dignamente de esto. 

¿Tienes esperanza en la 
nueva hornada de periodis- 
tas, de la cual formas parte? 

Si te refieres a lo que veo en la 
Fcom, lo vamos a tener crudo 
(ríe). La diferencia que hay en- 
tre ellos y yo, y otros muchos 
que hay por ahí, es que noso- 
tros estamos haciendo ya el 
trabajo. Tener un blog, estar en 
la red, leer, escribir, participar.. 
Es un trabajo que ellos van a 
tener que hacer cuando termi- 
nen, y a lo mejor nosotros ya lo 
tenemos bastante avanzado 
cuando salgamos. 



III cnp_congreso internacional 
de nuevo periodismo 



» periodismo no ton nuevo en cáceres 



i 



El pasado sábado concluyó 
en Cáceres el III Congreso de 
Nuevo Periodismo, que du- 
rante tres días reunió a más de 
doscientos periodistas y blo- 
gueros de toda España y Lati- 
noamérica. Aliora que ya 
finalizó, podemos coger el tríp- 
tico con el que nos vendieron 
el III Congreso de Nuevo Perio- 
dismo, y hacer un balance de lo 
que se ha hablado, de a qué 
conclusiones se ha llegado, de 
qué posturas se han adoptado, 
y también de qué objetivos se 
han conseguido. Y, obvia- 
mente, cuáles no. Y para ello, 
qué mejor que atender a esa 
avalancha de artículos que 
colmó todos los lectores de 
feeds, hablando acerca de las 
impresiones que había dejado 
este simposio. 

El aspecto más reseñable de 



la convención, en tanto que ha 
constituido una enorme y en- 
carnizada polémica, haya sido 
la intervención de Fernando 
Jáuregui, que cerró las jorna- 
das. El director de Diario Crítico 
-y organizador del Congreso- 
dejó bastante mal sabor de 
boca entre los blogueros asis- 
tentes al evento, ya que cargó 
duramente contra su actividad, 
e incluso llegó a calificar a al- 
gunos de "talibanes". Sin duda, 
la postura de Jáuregui repre- 
senta en sí mismo el espectro 
más radical del "viejo" perio- 
dismo, ése que se cierra a los 
avances que supone la aplica- 
ción de las herramientas de In- 
ternet a la profesión. 

Por tanto, no es extraño que 
a esas palabras les siguiera un 
sinfín de comentarios en bitá- 
coras de autores desencanta- 




dos, que habían dejado Cáce- 
res con un mal sabor de boca, 
después de haber pasado tres 
días hablando -más bien diva- 
gando sin rumbo y sin llegar a 
ningún puerto, ni bueno ni 
malo- sobre blogs, redes socia- 
les y nuevas formas de comu- 



finalmente quedaron en humo 
-como el humo de la canca- 
musa-. Ni quedaron citas para 
el mármol, ni hubo controver- 
sia, ni los pilares del "perio- 
dismo tradicional" cayeron por 
su propio peso o arrastrados 
por la revolucionaria ola de la 



Ha quedado confirmado que no 
todo lo nuevo o que viene de Inter- 
net es sinónimo de bueno, y que no 
todos pueden ser considerados crea- 
dores de opinión o periodistas „ 



nicación en red, para al final 
comprobar que quien había 
montado este tinglado real- 
mente está en contra de todas 
estas cosas. Jáuregui habla de 
"talibanes" al frente de los 
blogs, pero quizá debería verse 
a sí mismo como ejemplo per- 
fecto de los trogloditas que, en 
lugar de aprovechar el deshielo 
de la profesión que supone la 
aplicación de las nuevas herra- 
mientas internéticas, se encie- 
rran en su cueva, al leve calor 
de la llama casi extinta de una 
forma de periodismo, el practi- 
cado en los días que corren, ya 
moribundo. 

Pero, al fin y al cabo, quizá 
habría que comprender a Jáu- 
regui, en especial si tenemos 
en cuenta la presencia de de- 
bates estériles en torno a fenó- 
menos y engendros de 
naturaleza extraña y engañosa, 
como el periodismo ciudadano 
-aunque, ciertamente, él se lo 
buscó cuando los incluyó en el 
programa-. En este Congreso 
hemos asistido al comienzo del 
derrumbe de todo el escenario 
tramoyesco que rodea a este 
invento de iluminados. Las 
charlas relacionadas con el citi- 
zen journalism, ésas que tanto 
prometían y tamaña expecta- 
ción levantaban de antemano, 



información ciudadana, ni si- 
quiera se llegó a ninguna con- 
clusión sobre nada. De hecho, 
pareció que allí no se estuviera 
hablando de nada, sino diva- 
gando. Palabras vanas, vacías, 
como todo este invento. 

Parece ser que no sólo son 
los ataques de Jáuregui y los 
otros lobos de la vieja escuela 
los que han arruinado el 
cuento ciudadano, sino que 
éste se ha desinflado por sí 
sólo. La falacia de la universali- 
dad de la información en la red 
ha caído por su propio peso, y 
han sido los propios ciudada- 
nos, ésos que se suponía que 
encumbrarían a esa nueva 
forma de hacer periodismo, 
quienes han dado la espalda 
totalmente al invento. Poco a 
poco, la tramoya se descolore 
y va quedando al descubierto 
toda la porquería que hay de- 
trás. Como la gran mentira de 
Mobuzz, y toda la trama de a- 
listismo, vendedores de humo 
y gurús de medio pelo al estilo 
@edans, cosas que no hacen 
sino confirmar que no todo lo 
que viene de Internet (o lo 
nuevo) es sinónimo de bueno, 
y también que no todas las opi- 
niones (pues en eso consiste el 
blogging y gran parte de lo 
que llaman "periodismo eluda- 




daño") son igual de válidas. De 
lo cual se deriva que no todo el 
mundo debe ser considerado 
no sólo ya un creador de opi- 
nión, sino un propio periodista, 
un informador que construya 
(en eso consiste el asunto) la 
realidad de los lectores. 

Ejemplos prácticos y concre- 
tos del fracaso (no sólo anun- 
ciado o por venir, sino también 
ya acaecido) del periodismo 
ciudadano los hay a patadas. Ya 
nadie, excepto algunos aspi- 
rantes a gurús de este noble 
arte de la cancamusa informa- 
tiva, se dignan a dedicarle 
tiempo o espacio alguno al mal 
avenido engendro. Por eso, los 
que aún se dedican a propagar 
la buena noticia de la nueva era 
de la información tienen que 
crear reclamos que constante- 
mente ascienden peldaños en 
la escala de lo absurdo, hasta 
llegar al culmen de la "ciencia 
ciudadana" (@pciudadano dixit). 

La decepción a dos bandas, 
en cada uno de los extremos, 
que ha supuesto el III Congreso 
de Nuevo Periodismo no debe, 
sin embargo, cegarnos a la 
hora de establecer una conclu- 
sión final de lo que han dado 




S.A.R. el príncipe Felipe acudió a la inauguración del Congreso 



de sí estas jornadas. Sin duda, 
todos los asistentes esperaban 
otra cosa, bien fuera una vieja 
generación de periodistas más 
abierta a los cambios en la pro- 
fesión, bien una serie de alter- 
nativas más viables y 
prometedoras, en lugar de al- 
gunos fenómenos vacuos que 



han desaparecido de la escena 
al poco tiempo de ver la luz. 
Pero esta destrucción mutua (y 
propia, a la vez) de las dos pos- 
turas extremas y equivocadas 
supone, más que una desgra- 
cia, una oportunidad de oro 
para encontrar el verdadero ca- 
mino de la salvación del Perio- 



dismo; no escoger entre lo 
nuevo o lo viejo, como en una 
falsa dicotomía, sino combinar 
lo mejor de lo viejo y lo desta- 
cado entre lo nuevo. No buscar 
la ruptura, sino la renovación. 
Porque el nuevo periodismo (el 
"bueno periodismo") resulta 
que no es tan nuevo. 



¿Periodismo Ciudaaué? 

Hace poco, hablaba en su blog Alfredo 
de Hoces, conocido en red como Fuc- 
kowski, acerca de la cancamusa que rodea 
a todo lo 2.0 (o el arte de disfrazar de una 
tramoya insostenible todo lo relativo al 
dospuntocerismo). En una crítica a Enrique 
Dans, Fuckowski desmontó de forma acida, 
rápida y eficaz el cuento de la lechera de In- 
ternet que predica desde hace un par de 
años una legión de gurús de medio pelo, 
con @edans a la cabeza. 

Dentro de esta ola de fanatismo dos- 
punto-cero encontramos, además de cien- 
tos de redes sociales, startups, 
aplicaciones, y proyectos informes -o defor- 
mes- varios, un invento que algunos gurús 
con -no se sabe qué tipo de- vocación pe- 
riodística se han sacado de la manga, y que 
han bautizado como periodismo ciuda- 
dano. 

El engendro ha nacido descabezado, y la 
propia denominación muestra su brillantez. 
¿A quién se le ocurre calificar de "ciuda- 
dana" una profesión? ¿Alguien se imagina 
hablar de ingenieros, médicos o futbolistas 
ciudadanos? Sería absurdo. En todo caso, a 
estos tres burdos ejemplos que acabo de 
citar, en mi pueblo se les denomina "el que 



SR. 'T W hace chapuces", "curandero" 
LjLIKZ, y iigi j^'q qug juega una pa- 

changa con la gente de su ba- 
rrio los sábados por la tarde". 

El periodismo ciudadano constituye la qui- 
taesencia de la cancamusa despuntocerís- 
tica. Un invento vacuo, disfrazado con un 
nombre que, si bien igualmente vacío de sen- 
tido, resulta atractivo para las masas que se 
mueven en la red, y que son fácilmente en- 
gañadas. Además, entre otras falacias, pro- 
mete el oro y el moro de la 
"democratización" del periodismo. Y el ele- 
mento más importante y que no podía faltar: 
¡es gratis! Muy bien, amigos, hoy hemos 
aprendido a montar nuestro propio cuento 
de la lechera en tres sencillos pasos. Mañana 
veremos cómo salir del paso cuando la can- 
camusa no dé para más, nuestro cántaro de 
leche se rompa ante toda la red, y nosotros 
quedemos en ridículo. Y si no, que le nom- 
bren Mobuzz a Enrique Dans. 

El periodismo ciudadano será todo lo gra- 
tis que se quiera, y los vendedores de humo 
expondrán las bondades de sus proyectos 
durante todo el tiempo que gusten. Pero re- 
almente hay que cambiar "gusten" por "pue- 
dan", porque en el momento en que 
necesiten ingresos pedirán a la audiencia que 
pague por lo contenidos. Pero claro, en el In- 
ternet 2. o que ellos vendían antes cualquier 



cosa es "free", y nadie va a pagar por los con- 
tenidos. Fracaso, ergo cancamusa. 

Y lo mejor es eso de que hoy cualquiera 
puede ser periodista. Cualquiera que tenga 
un blog gratuito. Ole. Así, sin contrastar fuen- 
tes, sin tener en cuenta el discurso periodís- 
tico, echando mano a menudo del noble arte 
del CTRL + C / CTRL + V, y opinando lo que 
me parece, sin reparar ni en las formas ni en 
el fondo (porque un blog es eso, opinión, 
pero no de cualquier forma). ¿Porqué no le 
damos a todo el mundo un bisturí y lo pone- 
mos a operar? [Vamos, Medicina Ciudadana! 
¡Democraticemos la profesión! 

Aunque, en realidad, hay que admitir que 
detrás de todo esto hay una verdad como un 
templo: hoy cualquiera es periodista. No 
porque cualquiera que se haga un blog 
pueda serlo (después de todo, la opinión de 
los blogueros no es información, ni tras- 
ciende el rumor ramonetiano), sino porque 
nuestro oficio está tan denostado y poco 
protegido por nosotros mismos, los propios 
periodistas, que los intrusos se metieron 
hasta la cocina hace tiempo, y nos echaron a 
todos. Así que estos en lugar de dedicarnos 
a vender un periodismo que ni existe ni es 
viable, deberíamos limp¡ar, remozar y defen- 
der ese periodismo que s llaman "tradicio- 
nal". Porque ya se sabe que lo que no es 
tradición, es plagio^ 
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» las herramientas para hacer periodismo en la red 



En contra del discurso que afirma que las nuevas tecnologías 
son la causa de la crisis que atraviesa el periodismo, Internet 
se erige, gracias a sus herramientas, en la solución ideal para 
que los nuevos estudiantes y profesionales del periodismo 
puedan ejercer la profesión más a su antojo que nunca. 



Muchos profesionales de la 
información que lean estas lí- 
neas aún recordarán sus tiem- 
pos mozos, cuando aún eran 
bacliiiieres y soñaban con 
hacer realidad algún día -no 
muy lejano, eso se decían para 
acortar su espera- su sueño de 
entrevistar a gente conocida 
con una alcachofa en la mano, 
escribir reportajes sobre la rea- 
lidad de sus conciudadanos en 
algún rotativo o saludar a la au- 
diencia a través de las ondas, 
justo después de las señales 
horarias. Y recordarán que, 
mientras llegaba ese día, se 
conformaban -los más afortu- 
nados- escribiendo con perio- 
dicidad providencial artículos 
de temática peregrina para la 
revista de su instituto, editada 
con más ganas y esfuerzo que 
calidad, o bien colaboraban al- 
truistamente con la radio o la 
televisión de su pueblo -ya 
había que tener suerte sólo 
para que hubiera-. 

Ha pasado casi un lustro, y a 
pesar de muchas vaivenes y 



otros tantos cambios, da la im- 
presión de que algunas cosas 
nunca cambian. En los tiempos 
que corren, en esa supuesta so- 
ciedad del conocimiento y las 
oportunidads, todavía nos en- 
contramos arraigada esa creen- 
cia de que la única vía para que 
un estudiante -o licenciado- de 
Periodismo ejerza su profesión 
es la de acabar enrolado en la 
plantilla de algún medio de co- 
municación privado (o estatal, 
pero empresa, al fin y al cabo), 
o bien la de realizar el loable 
esfuerzo de crear una empresa 
personal, desde cero. Pero eso, 
aunque todavía vigente y via- 
ble, ya no es en absoluto nece- 
sario. Y, además, es complicarse 
demasiado. 

Porque realmente hay otro 
camino más sencillo. Ese ca- 
mino responde al nombre de 
Internet, y aunque pueda pare- 
cer novedoso, está asociado a 
una fórmula de trabajo tan an- 
tigua como el mundo: la que 
instauró el gran filósofo espa- 
ñol Juan Palomo. 




Gracias a las herramientas de 
que disponemos en la Red, ya 
no hace falta nadie que aporte 
costosos medios e infraestruc- 
turas (ya sea una emisora de 
radio, un plato de TV o una re- 
dacción de papel, con el resto 
del equipamiento que conlle- 
van), de lo que se deriva que no 
es necesario invertir más que 
en un ordenador y en una co- 
nexión a Internet. Los requisi- 
tos restantes corren de cuenta 
propia: imaginación, ganas de 
aprender y esfuerzo. 

Por tanto, si hay un perio- 
dista que hoy no ejerce su ofi- 
cio es porque no quiere. El que, 
por el contrario, se adentre en 
Internet, no sólo comenzará a 
ejercer el periodismo por 
cuenta personal, sino que tam- 
bién podrá hacerlo de forma 
meramente profesional y, lo 
que es más importante, empe- 
zará a tener presencia en la 
Red, un mundo realmente lleno 
de oportunidades. De ahí la im- 
portancia de confeccionar un 
curriculum virtual con las prác- 
ticas realizadas en Internet. 

Blogs 

De las tres herramientas de 
publicación básicas que se 
pueden encontrar en Internet, 
la de los blogs es la más cono- 



< WordPress, Bi- 
tácoras y Blogger 
son los tres servi- 
cios gratuitos de 
blogs más popu- 
lares entre los 
blogueros hispa- 
nos, gracias a la 
facilidad de uso 
de sus CMS y a las 
redes de blogs 
que aglutinan 



cida, además de la que más ha 
proliferado en los últimos años. 
No hay más que tener en 
cuenta que actualmente hay 
poca gente -especialmente 
joven- que no tenga o haya te- 
nido un blog. Bien diferente es 
el número de personas que ac- 
tualizan ese blog regularmente, 
si bien, cada vez hay más pe- 
riodistas que poseen una bitá- 
cora personal, y más impor- 
tante aún es el hecho de que 
cada vez es mayor el número 
de blogs colectivos hechos por 
y también para periodistas (cla- 
ros ejemplos de ello son SinFu- 
turoySin Un Duro y 233grados). 

Crear un blog es extramada- 
mente sencillo. Nuestra pri- 
mera elección es contratar un 
hosting y un dominio privados, 
o bien decantarnos por alguno 
de los proveedores gratuitos 
que existen. Si escogemos la 
segunda opción, lo normal es 
que abramos nuestro blog en 
alguno de los tres servicios más 
populares de la blogosfera his- 
pana: WordPress, Blogger o Bi- 
tácoras -especialmente en los 
dos primeros-. Una vez hecho 
eso, lo que tenemos que hacer 
es familiarizarnos con el CMS 
(el gestor de contenidos que 
nos ayudará a publicar), perso- 
nalizar nuestra bitácora (el con- 
tenido entra por los ojos) y 
comenzara publicar. 

Del blog a tener nuestro pro- 
pio medio, hay un paso. Borja 
Ventura, editor de la revista 
Tinta Digital, cuenta que "esta 
revista es el sueño de cualquier 
periodista: tener su propio 
medio de comunicación", al 
tiempo que alaba las ventajas 
de lo digital: "si se imprimiera, 
tendría un coste y se caería el 
planteamiento, pero al ser digi- 
tal, cuesta dos duros". 




Crea un blog en iólo 
3 pasas: 
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Un pantallazo del software de grabación y edi- 
ción de sonido Audacity. Con este programa, re- 
alizar un podcast -grabar voz, incorporarle 
música e incluso efectos de sonido- es una tarea 
sencilla y rápida, al tiempo que suprime cual- 
quier coste económico, al estar programado en 
código libre >■ 
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Vidéoblogs 

Una vez que tenemos nues- 
tro blog, podemos decidir pu- 
blicar únicamente contenido 
textual, o integrar {ya que una 
cosa no excluye otra) conte- 
nido en vídeo e incluso conver- 
tirlo en un videoblog (también 
conocido como vlog). Las he- 
rramientas que necesitaremos 
para llevar a cabo la tarea de vi- 
deoblogger tampoco tienen 
por qué ser especialmente ca- 
ras. Con nuestro propio orde- 
nador, un programa de edición 
de vídeo y una cámara que 
perfectamente puede ser una 
casera, únicamente tendremos 
que tener mucha imaginación 
para crear nuestros programas, 
subirlos a un hosting de vídeo 
(aunque Youtube es el más co- 
nocido, Vímeo y Blip.tv son los 
más funcionales) y posterior- 
mente colgarlos en el blog. 

Un buen ejemplo de cómo 
hacer un videoblog con los 
medios más precarios es el de 
los muchachos de Sin Futuro y 
Sin Un Duro. Hace ya un año, 
con una cámara casera y un 
editor libre, consiguieron revo- 
lucionar la blogosfera gracias a 
su Telediarlo Precario. Pablo 
López, uno de sus integrantes, 
nos habla de su experiencia: "al 
principio nos parecíamos un 
poco a CQC, pero luego encon- 
tramos nuestro sello, y por eso 
el vlog nos ha abierto muchas 
puertas y nos ha dado mayor 
visibilidad", cuenta, al tiempo 
que sostiene que "ya no podre- 
mos solamente contar lo que 
está pasando en el momento, 
sino mostrarlo y de una forma 
fácil y barata". 



Podcast 

La última de estas tres herra- 
mientas básicas es el podcast, 
o la radio por Internet. Al igual 
que sucede con el video, una 
vez que tengamos nuestro 
blog, el podcast puede ser fá- 
cilmente integrado, a través de 
un reproductor incluido por 
defecto en los CMS de los ser- 
vicios de blogs. 

Al igual que sucede con la te- 
levisión y la radio analógicas, 
producir un podcast es diez 
veces más sencillo que produ- 
cir un vlog. Lo único que hace 
falta, además del ordenador, es 
un micrófono y un programa 
de grabación y edición de 
audio. Aunque hay un sinfín de 
software de este tipo, una al- 
ternativa libre y de bastante ca- 
lidad es Audacity. Una vez 
tengamos grabado y editado 
nuestro podcast, únicamente 
tendremos que subirlo a cual- 
quier sitio de almacenamiento 
de archivos en Internet, y col- 
garlo en el blog. 

Sonia Blanco, profesora de la 
Universidad de Málaga y cono- 
cida bloguera y podcastera, 
nos habla de la gran ventaja del 
podcast: "sin duda, la gran ven- 
taja es poder descargarte un 
programa y escucharlo cuando 
y donde tú quieras, sin tener 
que depender de la rigidez de 
un horario y de las parrillas de 
las radios convencionales". 
Además, Sonia cree "funda- 
mental, sobre todo para los jó- 
venes, construir una identidad 
digital y realizar trabajos para 
dar muestras de que uno es 
versátil y sabe trabajar con 
todas las herramientas". 




J 



▲ Para hacer un podcast o un videoblog no es necesario 
poseer medios y tecnología de última generación, ni si- 
quiera espacio donde grabar o rodar. Simplemente hay que 
contar, en el caso del podcast, con un ordenador, un micro 
y un programa de grabación, mientras que para el vlog nos 
bastará, además de con un ordenador, con una pequeña 
cámara de vídeo (no es necesario más que una doméstica) 
y un software de edición. El resto, es pura imaginación. T 
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» entre las cenizas y la savia nueva 



Desde hace casi un año, el 
periodismo es poco más que 
un espectro moribundo que 
arrastra el peso de la crisis eco- 
nómica. No pocas veces hemos 
asistido a los análisis de datos 
catastróficos que publica Juan 
Várela en su blog Periodistas21. 
Pero si hablamos de "crisis en 
el Periodismo", de hundimiento 
y muerto de la profesión, no 
podemos referirnos única- 
mente a los datos económicos, 
ya que éstos muestran tan sólo 
la cara empresarial de este ofi- 
cio. Y aunque las circunstancias 
económicas de los grupos em- 
presariales de comunicación 
son realmente graves, achacar 
la crisis sólo a la crisis el con- 
junto de males de la profesión 
es poco menos que incurrir en 
una gran mentira (si bien vale 
el dicho de que "en toda men- 
tira hay un poco de verdad"). 

Porque reducir toda la profe- 
sión periodística únicamente al 
aspecto empresarial -el cual, a 
pesar de todo, influye bastante 
en el resto de facetas-, es de- 
nostarla por completo. Por dos 
motivos. Uno obvio, que es el 
de la empresarialización del 
oficio. Y como segunda causa, 
que se olvida por completo el 
ámbito más interino del perio- 
dismo: sus profesionales. 

Esto nos hace remontarnos a 
años antes de la crisis. Antes in- 
cluso de que se hablara de 
EREs en las redacciones. Antes 
de que comenzaran a cerrar ro- 
tativos y antes de que algunos 
gurús del periodismo -más 
bien debería decir de los me- 
dios- se dedicaran a colmar sus 
blogs con datos catastróficos 
relativos a alarmantes descen- 
sos de audiencia, publicidad e 
ingresos. Nos hace pensar en 
que los problemas reales del 
periodismo existían antes de la 
crisis económicos, y nos lleva al 
punto de creer que la coyun- 
tura monetaria no es sino una 
cortina de humo para ocultar 
las causas que han hecho de 
esta profesión una de las más 
denostadas a los ojos del pú- 
blico, curiosamente su principal 
valedor. 



Progresivamente, los medios 
de comunicación empresariales 
han ofrecido contenidos cada 
vez más pobres en calidad, e 
incluso en cantidad. La sobre- 
explotación de los periodistas 
-el tener a uno haciendo el tra- 
bajo de tres-, unida a la deja- 
dez de éstos a la hora de 
realizar su labor profesional, ha 
provocado un deterioro de la 
información que ofrecen los 
medios, hasta el punto de 
basar buena parte de los con- 



guna en los medios. 

No obstante, estos proble- 
mas se han enquistado definiti- 
vamente con la crisis econó- 
mica. El aumento de los despi- 
dos ha contribuido a que cada 
vez se abuse más de las agen- 
cias y que se cubran menos in- 
formaciones por cuenta propia, 
algo provocado asimismo por 
la anorexia creciente que pade- 
cen los diarios. 

Por otra parte, como con el 
hambre siempre se suelen Jun- 
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tenidos en el copipasteo de te- 
letipos de agencias. Si a ello 
unimos que la agenda informa- 
tiva, salvo variaciones de enfo- 
que o de temática concretas, 
suele ser la misma para todos 
los grupos, pues ello conlleva a 
la redundancia, a la repetición, 
al cansancio del lector y al es- 
tablecimiento de una temática 
informativa "oficial", en detri- 
mento de numerosos temas 
que no adquieren relevancia al- 



tar las ganas de comer, encon- 
tramos que con la crisis se ha 
agudizado hasta el extremo 
otro de los clásicos males del 
periodismo. Que las empresas 
de comunicación viven de los 
becarios y de los convenios con 
las facultades de Periodismo, 
sobra decirlo. Que eso ha sido 
así desde hace años -y cerca de 
la Fcom de Sevilla hay un ejem- 
plo clarísimo- no hay que du- 
darlo. Y mucho más desde que 



las redacciones están que- 
dando vacías a golpe de ERE. 
Cuatro becarios salen más ren- 
tables que un periodista con 
contrato fijo. Y como quieren 
quedarse -pobres ilusos-, son 
susceptibles de ser exprimidos 
al máximo. Pero, ¿cómo traba- 
jan? ¿Qué pautas siguen? 
¿Quién controla su actividad? 
¿Los periodistas veteranos que 
están en la calle? 

Llegamos al punto en que os 
medios no sólo padecen ua 
falta de oferta endémica -todos 
ofrecen lo mismo, y cada vez 
menos contenido, por la falta 
de espacio-, sino que además 
lo que ofrecen lo dejan en 
manos de becarios inexpertos 
que no cuentan con ninguna 
tutela dentro de la propia em- 
presa. Y todo esto no es culpa 
de la crisis, aunque ésta haya 
contribuido a magnificarlo. 

Aunque lo verdaderamente 
preocupante es que las culpas 
no se las lleva sólo la crisis, sino 
que también hay una parte que 
va a parar a Internet, uno de los 
revulsivos de esta deprimente y 
endémica situación por la que 
atraviesa la profesión. Ante las 
críticas que lo acusan de ser 
quien está destruyendo los em- 
pleos en las redacciones y agu- 
dizando los efectos de la crisis, 
lo cierto es que el periodismo 
en red supone una oportuni- 
dad de llenar ese inmenso 
hueco informativo que, desgra- 
ciadamente, va dejando, cada 
vez con más amplitud, el perio- 
dismo clásico. Internet no co- 
noce de falta de espacio, de 
EREs -no por el momento- ni 
siquiera de censura y dictados 
editoriales. ¿A qué esperan los 
medios clásicos para resurgir 
de sus cenizas y adoptar las 
cosas buenas del periodismo 
digital, que las hay y en canti- 
dades enormes? 

Supongo que es más có- 
modo y preferible, a modo de 
cortina de humo, seguir afir- 
mando que la culpa de que un 
periódico como El País pierda 
diariamente 100.000 lectores la 
tienen un puñado de blogs que 
hablan de asuntos peregrinos. 
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la crisis hunde los medios 

» las claves son el descenso de la publicidad y de las ventas 



Los medios de comunicación 
tradicionales han comenzado 
el año acusando la situación de 
crisis más aún que a finales del 
pasado año. Así lo han refle- 
jado diversos indicadores du- 
rante el primer trimestre de 
este 2009, aunque el principal 
es el de las mediciones de la in- 
versión publicitaria en los me- 
dios de comunicación, ya que 
ésta es la principal fuente de 
ingresos de las empresas de in- 
formativas y, por ende, la prin- 
cipal causa de la irrupción de la 
crisis económica en el sector de 
la información. 

Según un estudio de la con- 
sultora Arce Media, publicado 
a finales del pasado mes de 
abril, el descenso de la inver- 
sión publicitaria en los distintos 
medios de comunicación se 
hizo patente especialmente en 
la prensa de papel (incluyendo 
revistas y suplementos domini- 
cales), que retrocede un 35%, 
aunque la televisión también 
sufre un brusco frenazo. Por su 
parte, la radio, aunque también 
sufre un descenso, se mantiene 
en similares cifras. 

No obstante, sorprende el 
continuo aumento de la publi- 
cidad en Internet, a pesar del 



Primer trimestre 2009 



Crecimiento 
2008 2009 




Televisión 


825,8 


604,8 


Prensa 


400^3 


275,8 


Revistas 


136,7 


89 


Radio 


148,3 


118,9 


Exterior 


104 


70,4 


Domfnicales 


24,8 


15 


Internet (1) 


41^ 


42,1 


Cine 


&,5 


3,7 



TOTAL 



1.690,1 1.219,7 



%Crec. 
09/08 

-26,8 
-31.2 
-34.9 
-19.8 
-32.8 
-39.5 
2,2 
-56.5 
-27,& 



Cuota 
2008 


2009 




48,9 


49,6 


23,7 


22,6 


8,1 


7,3 


8,8 


9,7 


6,2 


5,3 


1,5 


1,2 


2,4 


3,5 


0,5 


0^3 



Diferen 
Cuota 



0.7 

-1,1 

-0,8 

1,0 

-0,4 

-0,2 
1,0 

-0.2 



100,0 100,0 



0,0 



(1} CrK^uye: Bsinners, Robapágin-aB. Rascacielc», palrociniics o secciones fijas, láyer y otros formatas idespi&giibies 

Datos sobre publicidad en medios en el primer trimestre de 2009 | Fuente: Arce Media 



descenso generalizado de la in- 
versión en todos los soportes, 
lo que supone, no obstante, 
una caída del crecimiento hasta 
el 2,2%. Estos datos evidencian 
que los medios digitales están 
acaparando la atención no sólo 
de los anunciantes, sino tam- 
bién de las audiencias, como 
bien revela otro importante in- 
dicador: los datos para marzo 
de 2009 de la Oficina de Justi- 



ficación de Difusión (OJD). 

Según este organismo, en- 
cargado de la medición de las 
audiencias, los medios digitales 
consiguieron en su conjunto un 
record de audiencias, así como 
un aumento de usuarios de for- 
ma individual, elevados en al- 
gunos casos, como en los de el 
digital de La Vanguardia o el de 
SoLtu.es. No obstante, los datos 
de marzo estuvieron empaña- 





TÍTULO 


URL 


CLASIFiCACIOH 


U.UMIC05 VAR'íi 


visrrAS 


>. MEDIA 


PAGINAS 


[■)t 


EL MUNDO 


WEB 


Noticias 9 


Informado n 


21.133.342 9,13i. 


67113. 3ÍK} 


07:03 


3ES.6S7.M1 1 


í')2 


2Cf UJNUT05.es 


WEB 


Noticias s 


Información 


7.4ÍS. 135 9,33. 


19.797. 723 


€7:01 


100.645.0521 


í*)3 


PAGINAS AMARILLAS 


WEB 


Noticia s e 


Informado n 


6 8^444 7,34. 


12.257.224 


04:16 


aO. 126. 1601 


í«)4 


ABC 


WEB 


Noticias s 


In formado- n 


4.563. 31S 5,3». 


11.2S1.135 


05:05 


49.731.561 1 


C*)5 


LAVAMGUARCBAÍS 


WEB 


Noticias, e 


Información 


3.063.735 23,39. 


7. 037. 350 


05:45 


33.574.3271 


C*)6 


COMSUMERERO&KI 


WEB 


Noticia s s 


Informado n 


3.063.437 15,16. 


4.016.905 


03:21 


11.392 0151 


[■)7 


ELC0NFIDENCIAL.COM 


WEB 


Noticias s 


In formado' n 


2.Dea.221 13,35. 


3.1 43 JOS 


05:51 


31 _557_»67 1 


[*)S 


UBERTAD OfGrfAL 


WEB 


Noticias B 


Información 


2.036.613 9,76. 


3J211_073 


06:21 


31 .436. 046 1 


O 9 


EL PERIÓDICO DE 
CATALUríVA 


WEB 


Noticia s s 


Información 


1.967.361 3,44. 


5.594.373 


06:06 


24.156.6191 


[■) 10 


EUROPAPHESS 


WEB 


Noticia s e 


información 


1.923.449 a, 34. 


2.SS1 .35B 


05:1 Q 


12.174.1-9SI 


[•)H 


QUE.ES 


WEB 


Noticia s e 


Información 


1.S16.41G 13,64. 


3 316.613 


03:0[} 


15.136.5^1 


C*)12 


EL CORREO DK3ITAL 


WEB 


Noticia s e 


Información 


1.664.336 14,16. 


5.319.933 


05:56 


29.672.2091 


O 13 


HEAL 


WEB 


Noticia s e 


Informado n 


1.509.343 13,76. 


2.S43.779 


04:25 


12.343.1 SBl 


C*)M 


LA VOZ DE GAUCtt 


WEB 


Noticias s 


Información 


1.462.796 9,31. 


4.533.761 


06:43 


26.156.9^61 


nts 


SOTU .ES 


WEB 


Noticias e 


Informado n 


1.446.730 24,13. 


1.S3D_612 


03:03 


3.674.763 1 


í') ifi 


PUB-LICO.ES 


WEB 


Noticia s e 


Información 


1.440.924 1,33. 


3.513.069 


06:02 


11.720.6371 


í')\7 


LA VERDAD 


WEB 


Noticia s e 


Información 


1. 352.109 4,[}3. 


2.71 4. 076 


04:24 


13.725.S02l 


C) 1B 


EL COMERCIO DIGITAL 


WEB 


Noticias 9 


Información 


1.153.372 19,13. 


2136.705 


04:10 


10.153.171 1 


[") 19 


LA PÍ.U EVA ESPAÑA DIGITAL 


WEB 


Noticias 9 


Información 


1.D20.123 4,24. 


2.715.195 


04:34 


14.S92119I 


{'} 20 


LAS PROVINCIAS DIGITAL 


WEB 


Noticia 5 e 


Informado n 


9B2. 5SB 1 1 .21 . 


2.026.711 


04:43 


7.662.953 1 



Datos de la OJD de marzo de 2009 para los diarios digitales | Fuente: OJD 



dos por la polémica creada por 
los medios de Unedisa, espe- 
cialmente por El Mundo, ya 
que usaron un sistema de me- 
dición de usuarios únicos dife- 
rente al del resto de webs, lo 
que provocó que el diario que 
dirige Pedro J. Ramírez alcan- 
zara la increíble cifra de 21 mi- 
llones de usuarios únicos, más 
que internautas hay en España. 

De todos modos, estos datos 
no hacen sino confirmar el 
avance del periodismo en la 
red frente a un papel cada vez 
más desahuciado, y cuyas ven- 
tas y lectores no dejan de des- 
cender, excepto ABC, que con- 
tinúa recuperándose mes a 
mes, y Público, que cada treinta 
días engorda tímidamente sus 
aún escuetas cifras de ventas. 

Estos datos se suman a la 
larga lista de despidos en las 
redacciones de papel: más de 
2.200 entre julio de 2008 y abril 
de este mismo año. Entre los 
grupos que sufrieron un mayor 
recorte en sus plantillas des- 
taca Zeta -propietario de El Pe- 
riódico de Catalunya, en 
continuas pérdidas-, que ha 
despedido a más de 400 traba- 
jadores, mientras que el grupo 
Vocento ha presentado un ERE 
para casi la mitad de la plantilla 
{208 empleados) de la redac- 
ción de ABC de Madrid. 
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en punta de lanza 



» Óscar espiritusanto 



Hace ya tiempo de aquello. 
Quizá tanto como del gol de 
Platini a Arconada en la final de 
París. Pero él confiesa que 
como si ese triste tropiezo de la 
selección hubiera sido ayer 
mismo. Como si fuera ayer 
mismo, una tarde igual la del 
Parque de los Príncipes, dos 
muchachos de trece o catorce 
años se metían en un estudio 
de la Cadena SER en Valladolid, 
y se dedicaban durante media 
hora a leer cuentos para adul- 
tos, escritos por sus propios 
compañeros de clase. 

Aquel fue el comienzo de un 
bonito idilio, el de uno de ellos 
con las ondas, que nunca fue 
correspondido. Pero como 
siempre dicen que no hay mal 
que por bien no venga, aquel 
amorío de adolescencia con- 
dujo al joven vallisoletano 
hasta la capital del reino, 
donde, años más tarde, co- 
menzó a cursar "una carrera 
que había conocido hace poco, 
que se llamaba Ciencias de la 
Información, la carrera ade- 
cuada para trabajar en la radio". 

Aquella relación con su musa 
de las ondas continuó durante 
un par de años, en Onda IMEFE 
y la antigua Onda Madrid. 
Aquello comenzaba a ser 
"cuestión de mono", y volvió a 
la Cadena SER, pero esta vez en 
esa misma ciudad. Ya no era 
como en su Valladolid natal, 
sino que comenzaba a ver el 
mundo desde un peldaño más 
alto. Y fue allí cuando conoció a 
la que más tarde fue su nuevo 
amor: Internet, la Red de Redes. 




Y topó con José Antonio Ge- 
lado, "otro apasionado de la 
Red", con quien compartió a su 
amor, y también tiempo, viven- 
cias, sueños y proyectos. Jun- 
tos, fundaron una revista en 
papel, y tiempo después llegó 
la hora de ascender un nuevo 
peldaño, y así llegar a la funda- 
ción de dos empresas, Ciber- 
koko y Ciberfactoría, con las 
que rindieron un sincero ho- 



"^u amor siempre tue la radío, aunque como 
suele pasar en los idilios de juventud, no fue co- 
rrespondido, así que probó suerte con Internet, 

vp^t;) rplriríón <:í<:;4líó;4rlpl?intp" 



Durante un tiempo, ella y la 
radio coexistieron pacífica- 
mente, pero el muchacho, lejos 
ya de su Valladolid de trece 
años, olvidó el idilio de juven- 
tud, y decidió embarcarse en la 
aventura de descubrir nuevas 
realidades. Y así cayó en los 
brazos de Internet. 



menaje a su querida Internet. 
Aquel muchacho nunca fue 

un egoísta, realmente, y por 
eso quiso dedicar sus días a 
mostrar a los demás, a través 
del Centro de Difusión Tecno- 
lógica de la Comunidad de Ma- 
drid, cuan bello era su Red, y 
cuánto placer podía darles el 



descubrir sus secretos más bien 
guardados. 

Pero aquello no terminaba 
de satisfacerle. Se sentía a 
gusto al lado de su amada In- 
ternet. Pero no era feliz del 
todo. Quería ir más allá. Fun- 
dirse con ella, inmiscuirse en 
sus entrañas, en una simbiosis 
de la que ya no escapara nunca 
más. Y con esa revelación, des- 
cabalgado del mundo, no dudó 
en llamar a dos amigos suyos: 
Rosa Jiménez Cano y Francisco 
Lajas, y así fundar Periodismo- 
Ciudadano. com. 

A partir de entonces, la vida 
de Osear Espiritusanto, aquel 
muchacho cuentacuentos de 
Valladolid, tomó la senda por la 
que siempre había querido ir, 
pero que en realidad nunca 
imaginó. Acabó siendo un pio- 
nero del nuevo periodismo en 
la red. Así dio rienda suelta al 
"freelance que llevo dentro, el 
que siempre me persigue". 

Aunque después de aquello 



los proyectos ya no dejaron de 
llegar. Fue durante un tiempo 
responsable de Márketing y 
Comunicación en Fresqui, y 
posteriormente se decidió a 
fundar la Asociación de Comu- 
nicación Ciudadana, junto con 
Rosa JC, Jaime Estévez, Paula 
Gonzalo, Antonio Fumero, Ja- 
cinto Lajas y otros amigos. 
"Siempre sin ánimo de lucro, 
con la intención de fomentar la 
participación y el periodismo 
ciudadano en la sociedad", 
cuenta, con una sonrisa. 

Siempre con una sonrisa. 
Como cuando, de vez en 
cuando, se le ve por conferen- 
cias, dando su conocimiento a 
los demás, de forma altruista. Y 
si te lo encuentras, no dude 
que al acabar la charla irá con- 
tigo a tomar unas cañas. Y te 
contará alguna anécdota del 
Valladolid de la infancia, y te 
reirás. Como siempre ríe él, con 
el brillo de un niño cuenta- 
cuentos en los ojos. 
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